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Giris

Tiirkiye’de alisveris merkezleri ve perakendeci sektorii hem
cazipligini koruyor hem de zincirlere yeni halkalar ekleniyor.
Bu giinlerde sektdrde tam anlamiyla bas dondiiriicii bir donii-
sim yasaniyor. Neredeyse hemen her giin yeni bir aligveris
merkezi hizmete giriyor ve yeni projelerin isimlerini duyuyo-
ruz. Diger taraftan alisveris merkezlerinin ana miisteri kitlesi-
nin {ist gelir grubu oldugunu biliyoruz. Bu gelir grubunun
icerisinden de bile geleneksel perakendeden alim yapanlar
oldugunu gozliiyoruz.

Buna karsin perakendeciler miisterileri hakkinda ¢ok az
sey bildigi distintilmektedir. Sadece tahminlerde buluna bili-
yoruz. Alisveris merkezleri sehrin goz alic1 ve cazibeli vitrinle-
ri. Oldukga da kabalik kitlenin akin ettigi yeni tiiketim mekan-
lar1, gercekten de kalabalik muhtesem, hareketli, giirtiniim
oldukca homojen. Oysa, liiks giyim kugam homojenligi altinda
gozlenen sey sosyal mesafeler, ekonomik ve kiiltiirel ugurum-
lar. Unlii ve liiks markalar1 sadece iist kesimlerin degil, aym
zamanda toplumun alt kesimlerinde de yaygin bigimde satin
aliip kullanildig: da bir gergek. Liiks giyim kusam homojen-
ligi ve alisveris merkezlerinin kabalig1 ardinda yatan gergek-
ten satin alma m1 yoksa bagka seyler mi?.

Bu 6nemli bir sorudur, fakat arastirmanin amacy/ ilgilen-
digi sorular1 sunlardir: Alisveris merkezlerinde kitlesel kalaba-
Iigin olusmasinda sosyal, anlamsal ve sembolik formlarmn yeri
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nedir? Insanlarin aligveris merkezlerine gitmesinin satin alma
davranisi disindaki sosyal ve sembolik anlamsal boyutlar
nelerdir? Tiiketiciler aligveris merkezleri ile kendileri arasinda
ne tlirde baglar kurmakta ve alisveris merkezlerini nasil oku-
maktadirlar?

Arastirmada alisveris merkezlerini, dogrudan dogruya
onu kullanan, ona katilanlarin bilinci agisindan ele almaya,
yani aligveris merkezlerinin anlamini onun igerisinde buluna-
rak, alisveris merkezlerinde bulunanlar agisindan kavramaya
caligmigtir.

Aligveris merkezleri yeni zamanlarin yasam merkezi soy-
lemidir. Her soylem gibi ideolojik de ve kurtulus misyonu
tagsir. 1deolojinin kurtulus misyonu alisveris merkezi ile tiiketi-
ci birlikte inga ederler. Aliveris merkezleri miidavimleri ile
konugur, biz de i¢inde bulundugumuz, aligveris merkeziyle
konusuruz, bunu da oraya kiminle ve nasil bigimde katildig-
mizla yapariz. Soylemin bir ucunda alisveris merkezlerini
kendine gore bir yasam merkezi, bir kentsel mimar1 yap1 olus-
turdugu diger ucta da alisveris merkezlerine katilan aktoriin,
bir baska deyisle alisveris merkezini kullanan ve oranin hava-
sint soluyan, iklimini yasayan kisinin, kendi zorunluluklari,
tercihlerine ve algisina gore bicimlendirdigi gercegi vardir.

Dr. Abdiilkadir Zorlu
Ankara, Kasim 2007



Modernlesme Olarak
Tuketim

Aydinlanma ¢agma kadar genelde toplumlarin nasil yasaya-
cagini belirleyen kriterler dinsel gelenek icinde bir cevap giri-
simin varlig1 s6z konusudur. Aydinlanma, Hiristiyan gelene-
ginin tarih, evren, doga, insan dogasina ve onun dogal ve sos-
yal gevresiyle olan iligkisini a¢iklama savina meydan okumus-
tur. Hiristiyan geleneginin karamsar insan dogasi karsina
iyimser bir insan dogasi koymustur. Hiristiyan geleneginin
Katolik kilise geleneginden Protestan gelenegini doniiserek
modernlestigi goriiliir. Bu modernlesme siirecinde diizen ku-
rucusu Katolik kilisesinden, Aristokrasinden, Monarsiden
ulusal Protestan Kkiliselerine sanayi/burjuva toplumuna ve
demokrasiye doniisiim tarihidir. Bu yapisal doniigstimler siire-
cinde 6nemli unsurlar diisiincenin rasyonellesmesi, ulusal
sanayilerin kurulmasi ve ekonomik déniistimdiir. Giindelik
hayatta bu degismeler karsimiza hedonistlesme ve maddiles-
me olarak karsimiza c¢ikar. Giindelik hayat agisindan, “ask ve
miibadele, {izerinde tiim insan iliskilerinin yer aldig: stirekli
bir ¢izginin iki ug¢ noktasidir” (Bauman 2004: 119). Ister ask
isterse miibadele iliskisi olsun her ikisi de karsilikli ihtiyaclar
karsiladiginda devam ederler. Insan iliskilerinin iki karsit
kutbundan biri olan agk kurumsal olarak ailenin, miibadele
ise, firmay1 olusturur. Birisi duygusal baglanmanin birlikteli-
gin iken ikincisi ekonomik ¢ikar birlikteligidir. Ask, daha ¢ok
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